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Biernenidos. |

Mi nombre es Luis Betancourt

Pueden encontrarme en:

Web: luis3etancourt.com
FB: luis3etancourtcom
TW: luis3etancourt

G+: Luis3etancourt

LI: luisbetancourt
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Objetivo general: Enunciado global sobre el
resultado final que se pretende alcanzar
(;quée?, ;donde?, ;para que?).

Objetivos especificos: Acciones puntuales

(Medibles) que nos permitiran alcanzar el
objetivo general. FED
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http://www.youtube.com/watch?v=BNHR6IQJGZs
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e Lluvia de ideas E
e Estimacion de volumen de busqueda
con Google Keyword Planner

e Clasificacion del listado en
INTENCIONES/INTERESES



https://adwords.google.com/KeywordPlanner

The "Perfectly Optimized" Page

-Title & Meta Elements ------------cemmmmm e e !

Title: Chocolate Donuts from Mary's Bakery
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Meta Description: Learn the 3 secrets to Mary's award-winning chocolate donuts, get :
times & locations for availability, and learn how to make your own donuts at home. :
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| URL: http://marysbakery.com/chocolate-donuts
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Chocolate Donuts from Mary's Bakery

There's 3 secrets that explain why our chocolate donuts b -
.= "= have won awards, generated hour-long lines, & even
o Egit \inspired hip-hop tracks. They are:
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How to Get Hold of Mary's Chocolate Donuts
(aka locations, pricing & availability)
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{aka our recipe for the perfect donut)

visuals, & beautiful,
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the page easy

to use & enjoy.

Endorsements (including one from Homer!)
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by Mary D. of Mary's Donuts

Created by Rand Fishkin

MOZ

Like/tweet/+1
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e URL

Titulo
Descripcion

e Contenido
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Uso de palabras
clave

Imagenes
Originalidad
Disefio y Usabilidad
Adaptabilidad
Valor social
Integracion social



e Obtencion de Links OFF THE PAGE SED
D ey tas
Comunicados de prensa
Promocion con Bloggers
Marketing de contenidos
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Quality Reputation Authority Country

e Promocion Social
o Generacion de contenido con alto
valor social, enfocado en palabras
clave y optimizado
o Difusion del contenido en redes
sociales



SEM: Publicided en motores de blisaueda

':l
Creacion de cuenta en http://adwords.qgoogle.com
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Creaciéon de campafas 4
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Keywords Keywords Keywords Keywords
Ad Text Ad Text Ad Text Ad Text
Landing Pages Landing Pages Landing Pages Landing Pages



http://adwords.google.com

Redes Sociales
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Definicién de Objetivos
Analisis de Competidores
Definicion de tono y personalidad
Definicion de Canales
Estrategia de Crecimiento
Identificacion de fuentes e
influenciadores

Creacion del calendario de
publicaciones

Documentacién de Protocolos
Personalizaciéon de Perfiles
Monitoreo y Optimizacion




Tipos de contenido

N Snacks (25%)
Y Contenido de interés general (50%)

Y Contenido comercial (25%)




Pauta en Redes Sociales

N Facebook
Twitter
LinkedIn
Youtube
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Seleccién de plataforma
N Construccién y segmentacion de listas
o Autorizacidon
Y Planeacién del contenido
o Boletin periédico
o Producto / Promocion
o Anuncio importante
o Serie
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¥ Medicion
o Metricas de la Plataforma
m Tasade apertura
m Tasadeclics
o Meétricas del sitio web (Google Analytics)
m Conversiones
m Transacciones - Conversiones
Pruebas A/B
N |dentificar
o Momento adecuado
o Frecuencia apropiada







Optimizacion

Crear cuenta en http://google.com/analvtics
N Instalar cédigo de seguimiento

N Configurar conversiones/transacciones


http://google.com/analytics/

