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¢, Cuales son, desde una perspectiva semiotica,
los habitos de consumo de los usuarios de los
centros comerciales Ventura Plaza y Unicentro
de la ciudad de Cucuta?
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VENTURA PLAZA UNICENTRO

> 1 vez ala semana » 2 a 4 veces ala semana
» Domingo » Domingo

» Zona de comidas y » Zona de comidas y
supermercado supermercado

» Comer, vitrinear » Comer, comprar

» Amigos y novio/a » Amigos y familia

» Entre 25y 50 USD » Entre 25y 50 USD







VENTURA PLAZA UNICENTRO

<*Jumbo <*Jumbo
s*Cinemark “*Royal Films
* Arturo Calle +*Gino Pascalli
*Pronto/Armi *Pronto/Armi
Studio F < Studio F
h” ‘s*Panamericana »*Pepeganga
cCUcCuTA “»City Park ssHappy City
UNAPORTFAH'N > ’ ‘:’Quest ’:’Popsy
s*Lacoste “*\Venezia

<*Tennis s Tennis




VENTURA PLAZA UNICENTRO

*» Zona comidas *» Zonha comidas

¢ Tiendas de ropa <+ Cine

% Supermercado < Zona de juegos
P Jueg

* 2 a 3 horas ¢ Supermercado
“ Comercio y “ 2 a3 horas
diversion *» Comercio y

diversion
















\ PANAMERICANANS
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lq ze* I Un mundo sin fronteras

iMUCHAS GRACIAS!
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